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1. ВСТУП 

 

Навчальна дисципліна «Інфраструктура ринку (у т.ч. за видами товарів, робіт, 

послуг)» є складовою навчального плану загальноекономічної підготовки бакалаврів 

спеціальності «Менеджмент». 

Місце та значення дисципліни в навчальному процесі. Дисципліна 

«Інфраструктура ринку (у т.ч. за видами товарів, робіт, послуг)» є органічною 

складовою переліку фахових дисциплін з підготовки кваліфікованого, 

компетентного фахівця-менеджера. Особливе значення цієї дисципліни полягає в 

тому, що завдяки здобутим знанням і сформованим навичкам майбутній фахівець 

виявиться кваліфікованим працівником зі сформованим відчуттям ринкового 

середовища, в якому діє його підприємство, адекватно реагуватиме на зміни цього 

середовища і своєчасно коригуватиме діяльність підприємницької структури з 

метою забезпечення досягнення цілей менеджменту та місії підприємства на ринку. 

Міждисциплінарні зв’язки. Курс тісно пов’язаний з такими дисциплінами: 

“Політична економія”, “Маркетинг”, “Економіка підприємства”, “Фінанси”, 

“Правові основи підприємницької діяльності”, “Організація підприємницької 

діяльності”. 

Змістові модулі: 

Модуль І – Теоретико-методологічні засади функціонування ринкової 

інфраструктури. Особливості інфраструктури товарного ринку.  

Модуль ІІ – Особливості інфраструктури інноваційно-інвестиційного, 

фінансового ринків та ринку праці 

 

2. МЕТА ТА ЗАВДАННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Мета вивчення дисципліни «Інфраструктура ринку (у т.ч. за видами товарів, 

робіт, послуг)» – ознайомитися з найвагомішими чинниками впливу зовнішнього 

середовища підприємств та організацій, що формують інфраструктуру ринку; 

опанувати теорію розвитку інфраструктури ринку, управління діяльністю 

підприємства у просуванні, розподілі, зберіганні та продажу товарів (послуг), 

забезпеченні потреб споживачів. 

Завдання дисципліни: 

• надання знань про сутність інфраструктури ринку та її роль у ринковій 

економіці, організацію та планування діяльності підприємства на ринку при 

взаємодії із суб’єктами ринкової інфраструктури, систему показників 

інфраструктури ринку та методи їх формування; 

• формування вмінь і базових професійних компетенцій щодо самостійного 

виконання студентами техніко-економічних розрахунків, пов’язаних з аналізом та 

обґрунтуванням ефективного функціонування та розвитку інфраструктури ринку.  

Після засвоєння курсу студент повинен знати: 

– теорію ринкової інфраструктури, споживачів і конкурентів;   

– функції, принципи функціонування суб’єктів ринку (за видами діяльності); 

– основні методи вивчення ринку та його кон’юнктури; 

– методологію оцінювання ефективної роботи підрозділів підприємства. 

Після засвоєння курсу студент повинен вміти: 



 

– аналізувати та прогнозувати ринкову інфраструктуру, споживачів і 

конкурентів;  

– розробляти власні стратегії фірми; 

– планувати матеріально-технічне забезпечення та управління збутовою 

діяльністю і розподілом готової продукції підприємства; 

– проводити дослідження на різних видах ринків. 

Кількість кредитів: 4 

Загальна кількість годин: 144 

 

3. ІНФОРМАЦІЙНИЙ ОБСЯГ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Змістовий модуль І. Теоретико-методологічні засади функціонування ринкової 

інфраструктури. Особливості інфраструктури товарного ринку. 

Тема 1. Інфраструктура ринку: поняття та основні елементи 

1. Сутність інфраструктури ринку 

2. Основні елементи ринкової інфраструктури 

3. Функції елементів ринкової інфраструктури 

 

Тема 2. Поняття та особливості інфраструктури товарного ринку 

1. Основи функціонування товарного ринку 

2. Сутність та функції інфраструктури товарного ринку  

3. Основні елементи інфраструктури товарного ринку 

4. Особливості діяльності суб`єктів інфраструктури товарного ринку 

 

Тема 3. Маркетингові посередники в інфраструктурі товарного ринку 

1. Загальна характеристика економічних відносин, які виникають між 

партнерами у сфері товарного обігу 

2. Комерційні посередники в інфраструктурі товарного ринку 

3. Рекламні посередники в інфраструктурі товарного ринку 

 

Тема 4. Товарні біржі 

1.  Сутність біржової торгівлі та її роль у ринковій економіці 

2.  Види бірж та правові засади їхньої діяльності в Україні 

3.  Порядок створення й організація діяльності товарної біржі 

4.  Організація і технологія біржової торгівлі 

 

Змістовий модуль ІІ. Особливості інфраструктури інноваційно-

інвестиційного, фінансового ринків та ринку праці 

Тема 5. Інфраструктура інноваційно-інвестиційного ринку 
1.  Сутність та елементи інфраструктури інноваційно-інвестиційного 

ринку  

2. Поняття про інститути спільного інвестування 

3. Статистика ІСІ в Україні 

4. Проблеми формування та розвитку ІСІ в Україні 

5. Інститути державної інноваційно-інвестиційної інфраструктури 



 

 

Тема 6. Організаційні структури підтримання інноваційно-інвестиційної 

діяльності  

1. Бізнес-інкубатори 

2. Регіональтні науково-технічні центри 

3. Технопарки 

4. Технополюси 

 

Тема 7. Інфраструктура фінансового ринку 

1. Поняття фінансового ринку 

2. Сутність та основні елементи інфраструктури фінансового ринку 

3. Регулювання діяльності учасників інфраструктури фінансового ринку. 

 

Тема 8. Фондова біржа та біржові операції 

1. Сутність фондової біржі, її види та функції. 

2. Правила фондової біржі. 

3. Сутність біржового ринку. 

 
Тема 9. Інфраструктура ринку праці 

1. Сутність та функції інфраструктури ринку праці. 

2. Основні елементи інфраструктури ринку праці 

3. Особливості розвитку інфраструктури вітчизняного ринку праці. 

 

Тема 10 Біржі праці  

1. Визначення поняття біржі праці 

2. Функції і переваги в діяльності бірж праці 

3. Функції державної служби зайнятості 

4. Механізм функціонування біржі праці 

 

4. ФОРМА ПІДСУМКОВОГО КОНТРОЛЮ УСПІШНОСТІ НАВЧАННЯ 

Форма підсумкового контролю успішності навчання – залік, який складають 

студенти в період заліково-екзаменаційної сесії.  

 

5. МЕТОДИ ТА ЗАСОБИ ДІАГНОСТИКИ УСПІШНОСТІ НАВЧАННЯ 

Методи та засоби діагностики успішності навчання: завдання для практичних 

занять, тестові завдання, ситуаційні задачі, індивідуальне науково-дослідне 

завдання, завдання для самостійної роботи, залік. 
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